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Resumen

Este articulo tiene el propdsito de analizar la representacién discursiva
que asumié la prensa escrita venezolana sobre su vision de los actores politicos duran-
te la campafia presidencial de 2013. El estudio se fundamenta en el enfoque lingtifsti-
co comunicativo (Molero de Cabeza, 2003; Molero y Cabeza, 2009; Franco, 2007) y el
analisis critico del discurso (Van Dijk, 1999, 2005, 2010), los cuales se configuran en el
modelo tedrico-metodoldgico interdisciplinario propuesto por Aguillén Vale (2011).
Se analizan 56 textos noticiosos referidos a los candidatos Nicolds Maduro y Henri-
que Capriles. Los resultados revelaron que: a) la contienda electoral se desarrollé en
un contexto marcado por la confrontacién entre dos candidatos que acentuaron la
polarizacién politica del pafs; b) la propuesta de Maduro estuvo centrada en la edifi-
cacién de la imagen y el discurso del fallecido presidente Hugo Chavez; en tanto, la
oferta de Capriles se basé en una visién de cambio y lucha por el futuro de la patria.
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The Deification of Chavez's and Future Country
as Thematic Supports of the Venezuelan Presidential
Campaign of 2013

Abstract

This article analyzes the discursive representation assumed by the
Venezuelan press about its vision of the political actors during the presidential
campaign of 2013. The study is based on the communicative linguistic
approach (Molero de Cabeza, 2003; Molero y Cabeza, 2009; Franco, 2007) and
critical discourse analysis (Van Dijk, 1999, 2005, 2010), which are configured in
the theoretical - methodological model proposed by Aguillon Vale (2011). Fifty
six (56) newspaper texts were analyzed, referring to the candidates Nicolas
Maduro and Henrique Capriles. The results revealed that: a) the electoral strife
took place in a context marked by confrontation between two candidates who
accentuated the political polarization in the country; b) Maduro's proposal was
focused on the deification of the image and discourse of the deceased President
Hugo Chavez; while the proposal of Capriles was based on a vision of change
and struggle for the future of the homeland.

Key words: discursive representation, electoral campaign, Venezuelan news-

papers.

Introduccién

Los medios impresos de informacién ejercen una fuerte influencia
sobre la percepcién que el publico tiene acerca de la realidad que ellos re-
construyen en forma de noticias. Suimportancia radica en que “la mayor
parte de nuestro conocimiento social y politico, asi como nuestras creen-
cias del mundo, emanan de las informaciones que leemos a diario” (Van
Dijk, 1997:29-30). De este modo, la noticia como discurso periodistico
representa una manifestacion del evento comunicativo determinado a
través del texto.

Durante el periodo de contienda electoral, los medios se han con-
vertido en tribunas abiertas desde donde se propicia el debate politico;
son ademdés la principal fuente de informacién de la que se nutren los
electores para conocer sobre las propuestas de los candidatos y de los gru-
pos que los apoyan.
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Referirse a lo subyacente en el uso del lenguaje y las acciones que
promueven los lideres politicos en sus mensajes es insertarse en el con-
texto de la comunicacién politica, y por ende, en el discurso politico. Para
Molero de Cabeza y Cabeza (2009) es un discurso destinado a convencer,
persuadir o disuadir, donde los actores intentan influir en la opinién pad-
blica de los receptores, con el fin de conseguir la adhesién o el consenso
en torno a sus propuestas, bien sea para obtener el poder o para mante-
nerse en él.

Dado que el anélisis del discurso constituye un campo interdiscipli-
nario, en este trabajo se presentan los resultados acerca de la representa-
cién discursiva ejecutada por la prensa escrita venezolana sobre los can-
didatos politicos, durante la campafa presidencial venezolana realizada
en abril de 2013. Para ello se siguen algunos de los esquemas que configu-
ran el modelo tedrico — metodolégico propuesto por Aguillén Vale
(2011), los cuales permitirdn develar las estrategias lingtiisticas imple-
mentadas por los medios impresos venezolanos en el discurso informati-
vo de los textos noticiosos referidos a los dos principales candidatos poli-
ticos: Nicolds Maduro y Henrique Capriles.

Enfoque teérico-metodolégico

La propuesta tedrico-metodoldgica interdisciplinaria

El enfoque tedrico del estudio se establece en las categorias de anali-
sis provenientes de la perspectiva lingtifstico comunicativa y el anélisis
critico del discurso (ACD), que configuran el modelo tedrico-metodolé-
gico interdisciplinario propuesto por Aguillén Vale (2011). El primero se
sustenta en el enfoque seméntico y pragmatico (Molero de Cabeza,
2003; Molero de Cabeza y Cabeza, 2009) y la gramética comunicativa
(Franco, 2007).

Por su parte, el analisis critico del discurso constituye una postura
dentro del anélisis del mismo que desde una perspectiva critica estudia
las situaciones concretas de interaccién social cuando adoptan una for-
ma lingtiistica, es decir, estudia el uso del lenguaje en las relaciones socia-
les. En este estudio, el andlisis se aplicard a partir de la perspectiva socio-
cognitiva de Van Dijk (1999, 2005, 2010), cuyo basamento radica en que
la cognicién social opera siempre como una interfaz mediadora entre las
estructuras del discurso y las estructuras sociales (Van Dijk, 1999).
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La articulacién y la estrecha vinculacién instaurada entre las cate-
gorias que conforman estas dos perspectivas de anélisis conceden el ca-
racter interdisciplinario a la propuesta, porque permite una explicacién
del discurso informativo de los medios desde multiples miradas e inter-
pretaciones. De este modo, el modelo tedrico-metodolégico en cuestién
permite acercarse a los textos noticiosos con la pluralidad que demanda
el anélisis del fendmeno discursivo desde las ciencias humanas y sociales.

La postura ideolégica de los medios

El anélisis se focaliza en la aplicacién de los esquemas que permiten
develar como se manifiesta la intencién comunicativa, para caracterizar
la postura ideolégica asumida por los medios impresos de informacién, al
momento de conceptualizar la produccién del mensaje desde su propia
visién de los hechos.

De acuerdo con Molero de Cabeza (2003) y Molero de Cabeza y Ca-
beza (2009), el enfoque seméntico y pragmatico considera que un primer
paso consiste en identificar los temas o ejes teméticos, pues desempefian
un papel fundamental en la comunicacién y en la interaccién discursiva.
Estas estructuras no pueden ser observadas directamente como tales,
sino que han de ser inferidas en el discurso o asignados a él por los usua-
rios de una lengua.

Para Van Dijk (2010), los temas constituyen la informacién mas
importante en el texto. Ellos organizan los significados y la coherencia
global, y pueden ser reconocidos por el hablante mediante una organiza-
cién explicita de los modelos mentales y de la formacién del conocimien-
to general.

Seglin los estatutos, cuyas categorias determinan las captaciones de
los eventos seglin manifiesten o no un cambio de estado: estativo (sefiala
permanencia sin alteracién o cambio de las caracteristicas en el tiempo),
evolutivo (expresa el cambio o modificacién de las caracteristicas), causa-
tivo (presenta la accién de un ente, un causador que provoca un cambio).
El doble causativo se denomina factitivo. Del mismo modo, los eventos
pueden ubicarse en cinco areas fundamentales que son descritas por Fran-
co (2007): la existencia (y), presenta la entidad antes de decir algo de ella;
la propiedad (&), presenta la atribucién y caracterizaciéon de la entidad,
desde lo estético hasta el maximo grado de afectacién y atribucién; la loca-
lizacién (€) la entidad de base se presenta localizada en el dominio espacial,
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temporal y nocional; la actividad (&) comprende el conjunto de activida-
des procedentes de la base y la cognoscitividad (1) abarca las actividades
intelectivas y perceptivas: sensaciones y modalidades.

También se mencionan las modalidades como estructuras que defi-
nen las diversas posiciones asumidas por el enunciador con respecto a su
propésito comunicativo (Pottier, 1992). Ellas comprenden cuatro zonas:
la existencial, que incluye la 6ptica, se relaciona con la existencia de una
entidad (ser o no ser), y la alética, se sittia en el nivel proposicional. La epis-
témica, pone en accién lo cognitivo y expresa el grado de adhesién del Yo
con respecto a su propdsito o intencién de comunicacién. Esta dimensién
abarca el campo del creer, el conocer y el recordar. La factual comprende el
conjunto de las actitudes orientadas hacia el actuar: el decir y el hacer. La
axiolégica corresponde al juicio de valor emitido por el enunciador sobre el
propésito. Ellos pueden ser de dos tipos: los intelectuales (ético, estético,
normativo, veridictorio y practico) y las percepciones sensibles que pue-
den medirse por lo timico, hedénico y lo pasional.

Aspectos metodolégicos

Objetivos

El objetivo general estuvo centrado en analizar cuél fue la representa-
cién discursiva que asumio la prensa escrita venezolana sobre su visién de
los actores politicos durante la campana presidencial de 2013. Como obje-
tivos especificos se plantearon: a) examinar los aspectos referenciales que
definieron la campafa presidencial venezolana de 2013; b) identificar los
temas o ejes teméticos que promovieron los actores politicos durante el
evento electoral; y ¢) determinar la intencién mediatica de comunicacién
que prevalecié en su visién discursiva de los candidatos electorales.

Corpus del anélisis

Se analizaron los textos noticiosos publicados en cuatro periédicos
venezolanos: El Nacional (ELN), El Universal (ELU), Ultimas Noticias
(ULN) y Panorama (PAN), cuyos titulares estuvieron relacionados con
los dos principales actores politicos participantes en la campafa presi-
dencial de 2013: Henrique Capriles y Nicolds Maduro.

Para la escogencia del corpus fue considerado el periodo oficial de la
campafia electoral establecido por el Consejo Nacional Electoral (CNE),
del 02 al 11 de abril de 2013, pero por tratarse de medios impresos y en vir-
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tud de que las noticias se publican al dia siguiente, los textos informati-
vos se seleccionaron de manera intencional y en forma aleatoria, siguien-
do la estrategia de la semana tipo del 03 al 12 de abril. En tal sentido, se
obtuvieron las siguientes fechas: miércoles 03, sdbado 06, domingo 07,
lunes 08, martes 09, jueves 11 y viernes 12. Por cada fecha se escogieron
ocho textos (un candidato por cada periédico), que multiplicado por sie-
te dias permitié conformar el corpus total de cincuenta y seis (56) textos.

La unidad de anélisis estuvo constituida por los titulares de prensa
como la estructura periodistica béasica que representa la primera impre-
sién percibida por los lectores de periédicos sobre cada hecho noticioso.

Resultados del analisis

Referencias contextuales de la campana presidencial venezolana de

2013

En primera instancia se presenta el marco de referencia en el cual se
circunscribieron los textos informativos, en torno al evento comunicati-
vo de la campafia presidencial venezolana de abril de 2013. Al examinar
las circunstancias que caracterizaron este evento comunicativo, se tiene
que tras el fallecimiento del presidente electo, Hugo Chévez Frias, por
primera vez en la etapa democrética de la Reptblica Bolivariana de Vene-
zuela posterior a la dictadura del general Marcos Pérez Jiménez, se reque-
rfa elegir a su sucesor en el marco de lo establecido en el articulo 231 de la
Constitucién Nacional. Esta contienda electoral fue una de las més cor-
tas con una duracién oficial de diez (10) dias, tal como lo estableci6 el
Consejo Nacional Electoral (CNE). Se trataba de la quinta eleccién presi-
dencial realizada en Venezuela en menos de quince (15) afios y la tercera
en menos de seis meses.

Los hechos determinantes de este evento politico surgieron de las
condiciones de salud del presidente electo, Hugo Chévez, quien obtuvo
su victoria con el 55.13 % de los votos en las elecciones presidenciales
efectuadas el 7 de octubre de 2012, al enfrentarse con el candidato oposi-
tor, Henrique Capriles.

En diciembre de 2012, el presidente Chavez se dirigié al pais en ca-
dena nacional donde informé sobre su delicado estado de salud. Allf
nombré al vicepresidente, Nicolds Maduro, como jefe de la coalicién po-
litica chavista y posible candidato presidencial, en el caso de que él no pu-
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diera continuar en el ejercicio del cargo. En la misma alocucién, Chavez
pidio a sus seguidores que eligieran a Nicolds Maduro como presidente
de la Reptblica Bolivariana de Venezuela, implementando el eslogan:
«Yo se los pido desde mi corazén».

A partir de este anuncio se acrecentd la incertidumbre politica en el
pais, generando dudas de si Chavez podria culminar su periodo presiden-
cial. En este sentido, al no poder reincorporarse en el lapso previsto, el
Tribunal Supremo de Justicia (TS]) decidié el 8 de enero de 2013, un dia
antes de la fecha constitucionalmente establecida para el inicio del nuevo
periodo presidencial 2013-2019, que el nuevo mandato de Chévez conti-
nuase a partir del anterior, sin que mediase una toma de posesién formal.
Ello permiti6é que el vicepresidente, Nicolds Maduro fuese nombrado
presidente interino, luego que el 5 de marzo de 2013 se hiciera oficial el
anuncio del fallecimiento del presidente electo, Hugo Chévez Frias.

Posterior a los funerales de Estado realizados el 9 de marzo de 2013,
Nicolds Maduro fue juramentando formalmente como presidente interi-
no de la Reptblica Bolivariana de Venezuela. Ese mismo dia, el Consejo
Nacional Electoral (CNE) anuncié la convocatoria a una eleccién especial
pautada para el 14 de abril de 2013, a fin de cumplir con el resto del manda-
to de seis (6) anos de Chavez. En esa oportunidad, la rectora del CNE, Tibi-
say Lucena, anuncié que la campafa electoral tendria una duracién de
diez (10) dias, del 2 al 11 de abril. Esta fecha de cierre coincidié con el Golpe
de Estado que intenté derrocar al presidente Chavez, por lo cual era muy
previsible el uso politico que de esta fecha harfa el oficialismo.

Los dos principales candidatos politicos

En la contienda electoral a la presidencia de Venezuela se conté con
la participacién de dos candidatos principales. La Mesa de la Unidad De-
mocratica (MUD), ente que concentré diferentes fuerzas y partidos poli-
ticos de oposicién al gobierno, decidié postular a Henrique Capriles Ra-
donski como su candidato para las nuevas elecciones. A escasos seis me-
ses de diferencia, Capriles volvié a medirse con la fuerza chavista repre-
sentante del gobierno venezolano.

Por su parte, el presidente interino, Nicolds Maduro fue respaldado
por el Partido Socialista Unido de Venezuela (PSUV). En esta oportunidad
se le sefialaba de contar con el respaldo de toda la infraestructura estatal,
entre ellos el Tribunal Supremo de Justicia (TS]) y el Consejo Nacional
Electoral (CNE). La peticién del presidente Chavez para que Maduro fuese
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el candidato presidencial ante una eventual ausencia suya «se los pido des-
de mi corazon», terminé siendo el eslogan de la campana: «Maduro desde mi
corazon», acompainada por la imagen del fallecido presidente.

Ejes temdticos predominantes de la agenda electoral

Tras esbozar los aspectos referenciales que marcaron la contienda
presidencial de 2013 como el evento comunicativo fundamental, convie-
ne ahora identificar los ejes tematicos o tépicos que predominaron en la
agenda electoral de los medios impresos de informacién, atribuidos a
Henrique Capriles y Nicolds Maduro. La tabla 1 presenta los 10 ejes te-
maéticos en los cuales se sustenté el discurso electoral de los dos candida-
tos, extraidos a partir de los titulares de los cuatro periédicos selecciona-
dos con sus respectivas frecuencias de aparicién.

Tabla 1.
Ejes tematicos predominantes en la agenda mediética electoral
Candidatos
Capriles Maduro
Ejes temaéticos PAN EIN ELU UNO PAN ELN ELU UNO
Futuro de la Patria 4 1 2 2 1 1 - 2
Deificacién de la - - - - 3 2 2 1
imagen de Chavez
Oferta electoral - 1 1 2 1 - - 2
Resultados y 1 1 - 2 1 - 1 -
triunfo electoral
Desconfianza al 2 1 - - - - - -
CNE y otras
instituciones del
Estado
Acuerdo para - 1 - 1 1 1 1 -
respetar resultados
electorales
Apoyo electoral - - 2 - - - 1 -
Juramentacién - 1 - - - 2 - 1
Componente - 1 1 - - 1 1 -
militar
Atacar corrupcién - 1 - - . 1 1

Fuente: Elaboracién propia (2015)
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Durante el periodo analizado se pudo comprobar que entre los tépi-
cos en los cuales giré el discurso electoral de Capriles, la prensa escrita y
especificamente el diario Panorama, atribuyé mayor relevancia a Futuro
de la Patria, constituyendo la propuesta de cambio presentada por el can-
didato opositor y dirigida a sus seguidores con el propésito de establecer
la integracién de todos los sectores del pais mediante mensajes que in-
tentaron reivindicar la lucha social, el progreso, la paz, la esperanza, y so-
bre todo formular un llamado a vencer el miedo y convocar a la reconci-
liacién nacional.

La resefa periodistica de titulares como «No tenemos el poder, pero si
la fuerza de este pueblo» (Panorama, 03-04-13), «Capriles Radonski pide ven-
cer el miedo» (El Nacional, 09-04-13), pretendieron mitigar el efecto del
miedo generado en los electores por los grupos politicos de poder. Sobre
este aspecto, Valdez, Huerta y Pérez (2014) refieren que movilizar el uso
del miedo de los electores constituye una de las estrategias de control y
manipulacién politica durante las campafas electorales con el objetivo
de mantener el poder y ganar las elecciones.

Por su parte, los medios informativos destacaron y en esta oportu-
nidad también lo hizo el diario Panorama, que el foco de atencién del
mensaje de Maduro estuvo centrado en resaltar la figura icénica del pre-
sidente fallecido, Hugo Chavez, mediante el uso de su imagen y simbo-
los, situacién que puede sintetizarse en el eje teméatico Deificacion de la
imagen de Chdvez. Este fenémeno pudo evidenciarse claramente en algu-
nos titulares como: «En la calle estd el huracdn de Chdvez»: Maduro (Pano-
rama, 07-04-13), «Ahora es que hay Chdvez pa “rato» (El Universal, 12-04-
13), «<Maduro quiere la silla porque Chdvez lo bendijo» (Ultimas Noticias,
03-04-13). Estos ejemplos demostraron la estrecha relacién post mértem
que los medios pretendieron establecer entre el candidato oficialista y el
icono de Chéavez; ademds de perpetuarlo en la mente del ptblico elector,
laintencién mediatica estuvo focalizada en convertirlo en el eje del deba-
te politico que caracterizé su discurso en la campafa electoral.

La prensa escrita también concedié relevancia informativa a otros
tépicos como: Oferta electoral, Resultados y triunfo electoral y Desconfianza
al CNE y otras instituciones del Estado, siendo este tltimo un reflejo de la
diatriba electoral que recogi6 las denuncias hechas por Capriles sobre la
parcialidad demostrada por el organismo electoral hacia la candidatura
de Maduro, hecho resefiado en los titulares Capriles pide vigilar audito-
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rias: «tenemos un CNE en contra» (Panorama, 09-04-13), Capriles: «No hay
TS] ni CNE» (El Nacional, 03-04-13).

En la resefa informativa del candidato oficialista, los medios infor-
mativos también destacaron Futuro de la Patria y Oferta electoral, dos de los
temas en los cuales Maduro enmarcé sus promesas politicas dentro del lla-
mado Plan de la Patria, una de las obras mas importantes del legado de
Chaévez: Maduro: Mi plan de gobierno es el testamento de Chdvez» (Panora-
ma, 06-04-13). Otro eje tematico con relativa frecuencia en las informacio-
nes referidas a Maduro, fue: Acuerdo para respetar resultado electoral, que in-
volucré la firma del documento redactado por el Consejo Nacional Electo-
ral donde ambos candidatos se comprometieron a respetar la voluntad del
pueblo, tal como se destacé en los titulares: Maduro: «Firmemos ante el
CNE para reconocer los resultados del 14 de abril» (Panorama, 09-04-13), «Va-
duro jura que respetard el resultado sea el que sea» (El Universal, 08-04-13).

La construccién mediética de los dos candidatos electorales

En este apartado del andlisis se determiné cémo los medios impre-
sos de informacién seleccionados conceptualizaron la campafa presi-
dencial venezolana de los dos principales candidatos, al momento de
construir su intencién comunicativa desde los titulares informativos.

En primera instancia, se identificaron a qué tipo de estatutos co-
rrespondian las acciones realizadas por Capriles y Maduro durante el
evento de la campana electoral, donde se pudo comprobar que ambos
candidatos politicos protagonizaron mayormente acciones pertenecien-
tes al evolutivo y estativo, tal como se observa en la tabla 2.

Tabla2.
Tipos de estatutos predominantes
Candidatos
Capriles Maduro
Estatutos PAN ELN ELU UNO PAN ELN ELU UNO
Estativo 1 1 1 2 3 1 1 2
Evolutivo 4 6 6 5 4 6 6 )

Causativo 2 - - - - - - .
Fuente: Elaboracién propia (2015).
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De acuerdo con los resultados obtenidos se evidencié que la mayor
frecuencia de los titulares (21) resefiados en la prensa escrita recogieron
las alocuciones mas expresivas que comprometen a ambos actores politi-
cos con su publico elector, donde asumieron el compromiso de propiciar
un cambio gradual o moderado de estado para imponer el yo por encima
del otro con el propésito de ostentar o seguir en el poder. Algunos ejem-
plos de estos estatutos fueron: Capriles: «Les quiero decir que estamos ga-
nando este proceso» (El Nacional, 08-04-13), <Maduro promete construir dos
estadios en Caracas» (Ultimas Not1c1as 12-04-13).

La tabla resalta la presencia del estativo con una frecuencia de 7 en
Maduroy 5 en Capriles, lo cual significa que algunos de los mensajes me-
diaticos expuestos en los titulares de ambos candidatos no expresaron
ningn tipo de cambio alguno, bien sea en sus propuestas de gobierno o
en su propia visién de los hechos, situacién que dejé entrever la postura
hasta cierto punto imparcial que mantuvo la prensa en la cobertura in-
formativa de la campaia, tal como se demuestra en los titulares: «La [u-
cha es dificil pero no imposible» (El Universal, 08-04-13), Maduro: «No le po-
demos fallar a Chdvez» (Ultimas Noticias, 07 04-13).

Cabe destacar, aunque en menor grado, la presencia del estatuto
causativo en dos titulares del diario Panorama, donde Capriles involucré
directamente al CNE como el agente inmediato responsable del cambio,
hecho que gener6 al mismo tiempo un proceso de degradacién en contra
de la contienda electoral, en virtud de la evaluacién negativa realizada
por el candidato opositor a la actuacién parcializada de este organismo
oficial con el candidato Maduro: Capriles pide vigilar auditorias: «tenemos
un CNE en contra» (Panorama, 09-04-13).

En segunda instancia, la tabla 3 refleja desde la visién mediética que
la actividad en el area del evento tuvo la mayor preferencia, puesto que
en los titulares se indican las acciones emprendidas por los dos candida-
tos durante el periodo electoral.

En el caso de Capriles, la alta frecuencia de actividad (18), dej6 entre-
ver en la mayor parte de su mensaje politico resefiado en los titulares, estu-
vo enfocado en un llamado a la reflexién que hizo el candidato al ptblico
elector, tendiente a fortalecer su propuesta de cambio de pais: Capriles en
Lara: «Les pido que no se equivoquen el domingo» (El Universal, 12-04-13), Ca-
priles: <Vale la pena luchar por el futuro» (Ultimas Noticias, 12-04-13).
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Tabla3.
Areas del evento destacadas
Candidatos
Capiriles Maduro
Areas del PAN ELN ELU UNO PAN ELN ELU UNO
evento
Existencia 4 1 - 1 - 1 -
Propiedad - - 1 3 3 - - -
Localizacién 2 1 3 1 4 1 - 1
Actividad 3 6 6 3 3 7 6 7
Cognoscitividad - - - 1 - - - -

Fuente: Elaboracién propia (2015).

Debe sefialarse ademads que cinco (9) titulares, y entre ellos se desta-
can los de Panorama, reflejaron la existencia de la entidad que viene a re-
forzar la intencién del mensaje anterior: Capriles: «E/ lunes habrd una nue-
va Venezuela» (Panorama, 12-04-13). Del mismo modo, se pudo observar
que la prensa escrita marcé la atribucién meramente descriptiva referida
al hecho electoral, mediante titulares que reflejaron la propiedad: «La [u-
cha es dificil pero no imposible» (El Universal, 08-04-13).

En la tabla puede evidenciarse que la actividad se destacé atin mas
en la resena informativa de Maduro, donde la mayor cantidad de titula-
res (23) estuvieron focalizados en resaltar su propuesta electoral de con-
tinuar impulsando el legado de Chévez entre sus seguidores: «Maduro
juré no descansar hasta materializar los sueiios de Chdvez» (El Universal, 03-
04-13). Aunque en menor grado, los medios impresos atribuyeron algu-
nas caracteristicas de su discurso al uso de la propiedad, pero siempre en
la misma tematica: «<Mi plan de gobierno es el testamento de Chdvez» (Pano-
rama, 06-04-13).

El anélisis arroj6 que, aunado a las dos dreas anteriores, algunos de los
titulares coincidieron en resaltar de manera explicita la localizacién como
estrategia discursiva para precisar el dominio espacial, temporal y nocio-
nal donde se desenvuelve el evento electoral referido a los dos candidatos:
«En la calle estd el huracdn de Chdvez»: Maduro (Panorama, 07-04-13), Capri-
les en Maturin: «Nadie puede tener miedo al progreso» (El Universal, 03-04-13),
Maduro: Acompaiié a Chdvez sin pausa (Ultimas Noticias, 12-04-13).
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En tercera instancia, se tiene el estudio de las modalidades como
una de las estrategias discursivas que sefialan la posicién ideolégica de los
medios impresos de informacién, en relacién con su propésito comuni-
cativo de informar los detalles significativos sobre el evento de la campa-
na electoral a través de los textos noticiosos. En tal sentido, la tabla 4 es-
tablece el nimero de frecuencia que tuvieron los periédicos de otorgar
mayor relevancia a la modalidad factual en la cual se enmarcé el conjun-
to de actitudes desempefadas por los dos actores politicos.

La relevancia de lo factual implica que los cuatro (4) medios impre-
sos coincidieron en otorgar mayor relevancia a las declaraciones (el decir)
y las diversas acciones (el hacer) protagonizadas por los dos candidatos,
con miras a alcanzar el poder, con un mayor predominio de Maduro (24)
sobre Capriles (18), durante el periodo oficial de la contienda electoral.
Estas declaraciones quedaron resefiadas en la cabecera de los titulares
como se menciona en los ejemplos: «Capriles firmé compromiso con trabaja-
dores en Bolivar» (Ultimas Noticias, 06-04-13), «Maduro propone firma de
un acuerdo electoral» (El Nacional, 09 04-13).

La predominancia de lo factual se compagina con los resultados de
la tabla anterior, donde el fenémeno electoral tuvo la mayor frecuencia
en la zona de la actividad, marcando la relacién linglifstica entre este
evento y la modelizacién, con el propésito subyacente de marcar al Yo
productor de la noticia (tabla 4).

En el discurso de Capriles, el anélisis revelé que los cuatro medios
impresos y en particular el diario Panorama, concedieron importancia a
lo existencial donde se reflejé la visién noticiosa del ser: «No tenemos el po-

Tabla 4.
Modalidades predominantes
Candidatos
Capriles Maduro
Modalidades PAN ELN ELU UNO PAN ELN ELU UNO
Existencial 3 1 1 1 3 - 1 -
Epistémica - 1 - - - - - -
Factual 2 5 6 5 4 7 6 7
Axioldgica 2 - 1 - - - -

Fuente: Elaboracién propia (2015)
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der pero si la fuerza de este pueblo» (Panorama, 03-04-13). Con una menor
frecuencia, cuatro (4) textos noticiosos referidos al candidato Maduro, y
entre ellos también Panorama, marcaron la existencia de la entidad en
los titulares: «El domingo serd la victoria mds grande» (Panorama, 11-04-13).

Llama la atencién que a pesar de ser un periodo de confrontacién
politica, sélo dos (2) titulares del diario Panorama y uno (1) de Ultimas
Noticias enfatizaron en la modalidad axiolégica al presentar expresiones
textuales emitidas por Capriles, con juicios de valoracién negativa en
contra de las instituciones gubernamentales y del candidato oficialista,
tal como se muestran en los titulares: Capriles pide vigilar auditorias: «Te-
nemos un CNE en contra» (Panorama, 09-04-13) y Capriles Radonski: «Nico-
lds viene en picada» (Ultimas Noticias, 07-04-13). Los textos dejaron en-
trever la posicién ideolégica y la 1ntenc1onahdad politica explicita que
para ese momento asumieron estos medios impresos.

Consideraciones finales

La campafia presidencial se desarroll6 en un escenario politico mar-
cado por la confrontacién y la fuerte tendencia a la polarizacién, situa-
cién que pudo evidenciarse en los dos ejes tematicos principales sobre los
que se ciment6 el discurso electoral: la conexién divina entre el candida-
to, Nicolds Maduro, con la simbologia y la imagen del fallecido presiden-
te, Hugo Chévez, como estrategia discursiva de perpetuarlo en el imagi-
nario politico de sus seguidores y de garantizar su triunfo presidencial.
En tanto, la visién del cambio propuesta por Henrique Capriles se basé
en impulsar la integracién de todos los sectores de la sociedad venezola-
na, con la cual pretendié ofrecer una visién de cambio de pafis, y sobre
todo erradicar la politica del continuismo de su oponente y desligarlo del
icono de Chévez.

Basados en estos ejes teméticos, la produccién informativa de los ti-
tulares de prensa resalto la actividad discursiva realizada por los dos ac-
tores politicos durante la contienda electoral, cuyos enunciados manifes-
tados en su mayoria mediante citas textuales refuerzan la tesis de la es-
pectacularizacién (Lozano Rendén, 2001), caracterizada por la informa-
cién electoral, donde confluyen elementos de personificacién y dramati-
zacién que desplazan el perfil ideolégico de los candidatos y se les presen-
ta en una lucha individual de personalidades y habilidades verbales para
criticar y descalificar al adversario.
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Ello implica que los mensajes informativos contenidos en los titula-
res de prensa propiciaron una caracteristica que viene siendo propia de
los procesos electorales contemporéneos, como es el elevado grado de
personificacién (Zurutuza y Garcia, 2012), dejando entrever que la co-
bertura noticiosa se focalizé mds en impulsar los atributos de la persona-
lidad de los dos candidatos politicos por encima de sus propuestas con-
cretas de gobierno dirigidas al publico elector.

El anélisis revel6 la coincidencia en los textos periodisticos de los cua-
tro (4) medios impresos seleccionados de ofrecer una visién del evento elec-
toral, basada en definir las diferencias ideolégicas contradictorias entre los
dos principales aspirantes politicos a la presidencia venezolana. Del mismo
modo, la intencién medidtica estuvo enfocada en banalizar los contenidos
informativos de la agenda electoral y convertir el discurso de los candidatos
en todo un espectaculo, pues la construccién de los titulares dejé en eviden-
cia el uso de estrategias discursivas tendientes a exaltar mas los rasgos de
emotividad que caracterizaron el contexto de esta campafia politica, por en-
cima de otros temas de mayor relevancia en el debate ptblico.
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